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TOALETA2012.PL — ZMIENIAMY TOALETY NA LEPSZE

Toaleta2012.pl to kampania edukacyjna, ktérej celem jest zwrécenie uwagi opinii publicznej
na standard i wyposazenie toalet dostepnych publicznie, w miejscach takich jak hotele,
restauracje i puby, dworce itp., w kontekscie przygotowan Polski do mistrzostw Europy w
pitce noznej EURO 2012. Organizatorzy kampanii chcg zwrdci¢ uwage opinii publicznej na
standard publicznie dostepnych toalet w Polsce, ktory w wielu miejscach wymaga
zdecydowanego podniesienia. Standard ten rzutuje na obraz Polski i Polakéw w oczach
kibicow, turystbw i gosci. Dlatego organizatorzy kampanii postawili sobie za cel
przyczynienie sie do podniesienia poziomu nhaszych toalet poprzez promowanie dobrych

przyktadow i dopingowanie witascicieli i administratoréw toalet.

W ramach zesziorocznej edycji kampanii przeprowadzone zostalo badanie — ,Mystery
Toilet”, na podstawie ktorego powstat specjalny raport na temat stanu ogélnodostepnych
toalet w Polsce. Na poczatku br. w ramach kampanii przeprowadzono wybory najlepszej
toalety w Polsce. Zaszczytne laury zdobyly publiczna toaleta przy ulicy Kruczej w Warszawie

oraz toaleta w tddzkiej restauracji Hana Sushi.

W tym roku do akcji ruszyty Patrole Czystosci — odwiedzajgce toalety, oceniajgce ich
standard i przyznajgce odznaczenia ,Czysta Toaleta”. Na takie wyrdznienie zastuzylo 3/4

sprawdzonych przez Patrole miejsc (zobacz oddzielng informacje prasowa).

Wraz z TNS OBOP przeprowadzone zostaly tez badania opinii zagranicznych turystéw o
naszych toaletach. Zostali oni zapytani o ich ocene i porbwnanie do podobnych miejsc w
krajach ich zamieszkania. Ocena ta w wiekszosci przypadkéw jest pozytywna. Ankietowani
skarzyli sie jednak na poziom toalet miejskich i dworcowych, ich niskg dostepnosc¢ i optaty

(zobacz oddzielng informacje prasows).
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Wyniki obu badan potwierdzajg zeszioroczne obserwacje — o0goélnie osiggnelismy
podstawowy standard czystosci i wyposazenia. Sporo jest jednak miejsc zaniedbanych, w
szczegolnosci na dworcach autobusowych i kolejowych. Problem jest tez z dostepnoscia
toalet — ich liczbg, przystosowaniem dla oséb niepetnosprawnych, oraz optatami. Te
zagadnienia z pewnoscig beda wyzwaniem w najblizszych latach dla wilascicieli i

administratoréw toalet, jak rowniez wiodarzy miast.

Organizatorem kampanii jest firma CWS-boco Polska. Partnerem merytorycznym
jest Polska Izba Gospodarcza Czystosci, nhatomiast patronem medialnym portal horeca.pl.
Patronat honorowy nad kampanig objat Gtowny Inspektorat Sanitarny. Informacje na temat

kampanii mozna znalez¢ na www.toaleta2012.pl




